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Elemente fur ein erfolgreiches
Website-Marketing

Dr. Robert Biermann, Webeffekt AG
Duisburg, 12. November 2009, 15.35 Uhr



Wer ist Webeffekt?

Webeffekt AG, Dinslaken

SEO + SEM seit 1997

Videomarketing seit 2006

VideoCounter.com seit 2007

Videomarketing-Konferenz seit 2009
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TV-Interviews

Diverse TV-Interviews mit N24, N-TV u.a.

L S tionen im Internet unter wwwn-vde  *EARE  Immer auf &

INDIZES J02,69 32% Prag (PX50) 1367,00 -3,1% Stockholm (OMX) l
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Die effizientesten Formen des Onlinemarketings

SEO — nachhaltig, Image

Sponsored Links — effizient, flexibel

Videoportale - wettbewerbsarm

Monitoring — lernen, optimieren

All rights reserved by webeffekt AG



Business: effizient

a i

Suchmaschinen-Optimierung
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Arten von Internet-Suchdiensten

-

Arten von Internet-Suchdiensten

Robot-basiert

Inhalte einer Homepage werden eigenstandig in die Datenbank
kopiert.

Beispiel -> Google, AltaVista, Bing

All rights reserved by webeffekt AG 7



Arten von Internet-Suchdiensten

T L

Arten von Internet-Suchdiensten

1. Robot-basiert

100110

Text

Robots sind selbstablaufende Programme der jeweiligen Suchdienste.

Auf der Homepage suchen Sie nach einer robot-Datei, welche lhnen
entsprechende Rechte und Verhaltens-Hinweise erteilt.

Die Homepage-Dateien werden dann indexiert.

All rights reserved by webeffekt AG 8



Arten von Internet-Suchdiensten

T L

Arten von Internet-Suchdiensten

1. Robot-basiert

Text

Die indexierten Daten werden direkt in die Datenbank geschrieben.
Dies bildet die Basis der errechneten Relevanz und damit der Platzierung; z.B.

Haufigkeit des Suchbegriffes, Grolie der Datei, Anteil der Keywords am
Gesamttext, Platzierung im Text.
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Schone Seite, aber ...

Schdne Seite, aber fur den Robot ...
ENTERTAINMENT “ STYLE GUIDE

MEN WOMEN CHILDREN BABY HOME FRAGRANCE GIFTS SALE SHOP OUR ADS

IN HONOR OF BREAST CANCER AWARENESS MONTH, ENJOY FREE SHIFPING ON ORDERS OVER 5150

" W -
L ol |

* SHOP MEN

+ SHI MEN

* SHOP CHILDREN

All rights reserved by webeffekt AG
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Schone Seite, aber ...

... fur den Robot , nichts dahinter"

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML
4.0 Transitional //EN">
<htmlI><head>
<script>
function rltvmediapass(mid) {
var options =
"toolbar=0,location=0,directories=0,status=0,menubar
=0,scrollbars=0,resizable=0,width=792,height=530";
msgWindow=window.open("http://en
tertainment.polo.com/rltv/media.asp?media_id="+mi
d,"rltv",options);

</script>

<script language="javascript">
<I--

function fullwin(){

var sw;

var sh;

sw = screen.availwidth;
sh = screen.availHeight;

[Ivar newwin =
window.open(where,"newwin",'toolbar=0,location=0,
directories=0,status=0,menubar=0,scrollbars=0,resiza
ble=0,width="+ (screen.width -10) + ',height="+
(screen.height-70));

var options =
"toolbar=0,location=0,directories=0,status=0,menubar
=0,scrollbars=0,resizable=0,width="+sw+' height="+s
h+";

All rights reserved by webeffekt AG

Seiteninformationen
Titel der Seite:

Hinweise flr Robots:

Seitenbeschreibung:

Keywords (Stichworter):

Sprachinformationen:

Seitenelemente

Server:

Elash:

Frames:

Links:

Erkannter Text:

O] 8 8 (D%

388@

(CMS-/Shop-Systeme)

Ralph Lauren Polo.com
Infos dazu

Keine Angaben gefunden.
z.B. r<meta NAME="robots" COMTENT="index, follow"=
Infos dazu

Keine Seitenbeschreibung gefunden!
z.B. r<meta name="description" content="Die Seitenbeschreibung. max 256 Zeichen" =
Infos dazu

Keine Keywords gefunden!
z.B. i<meta name="keywords" content="Die Keywords, max 256 Zeichen" =
Infos dazu

In den Meta-angaben wurden keine Information fur die Sprache gefunden.
z.B. 1<meta NAME="language" COMTENT="d&">
Infos dazu

Apache/2.0.54 (Unix)
Infos dazu

Diese Seite verwendet keine Flash Elemente.
Infos dazu

Die Seite enthalt keine Frames.
Infos dazu

44 interne Links
g externe Links
Infos dazu

0 fHothersitesImgDiv

{position:absolute;top:200; left:100; width:278;height:204;visikhility:hidden; z-index:2}
fothersitesImg3Span {positiontabsolute:;top:0;left:0;width:278;:} E-mail Us Privacy Policy
Easy Returns U.3. Shipping Only Terms of Use Copyright © 2005 Ralph Lauren Media LLC

Die Seite hat weniger als 50 Warter, die vom Robot erkannt werden! Es kann nur der Text gefunden
wiardan  der anch tatsichlich anf der Seite staht

Mogliche Losungsansatze: lesbare Inhalte, Robot-
Management, definierte Schnittstellen wie (Paid)

Inclusion, Froogle ...
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Linkpopularitat

Linkpopularitét (Themen und Linktexte)

&0 ra
<Back | AddURL Node label shows: ® Tille (JURL O Point |3 Lines Back color: |_| [l |1 [ |—
D

Clear | ShowSingles ¥ Radius [10 | Showfirst [10 w | Mininbound [0~ | Zoom [4]
aus der Technik ¥ Essen

[ENREPOR'

CE-Richtlinien

+lag S04
ogi tlcfA%rUt ||me

Mogliche Losungsansatze: Eintrage in Verzeichnisse, Linkpartner
suchen, Affiliate-Programm aufsetzen, linkwirdige Anwendungen

bzw. Informationen.
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Linkpopularitét

P

Google Bombing - der Begriff zum Link

Ywen Slder =rfodps  Mewvws  Frooglie WMenr »

Gougle e ek =

Suche: @ DasWeb ¢ Seiten auf Deutsch © Seiten aus C

Web

Adobe - Adobe Keader herunterladen - Alle Versionen

Branchen: Education - Finanzdienstleistungen - Behdrden - Fertigung - Telekommunikatiar
Lasungen: Digitale Bildbearbeitung - Mohile Endgerate ...

wiwwy. adobe. comfdedproductsfacrobatireadstep? html - 28k - Im Cache - Ahnliche Seiten

All rights reserved by webeffekt AG 13



Nutzungspopularitat

Nutzungspopularitat (Browser-Plugin, z.B. Alexa.com)

Daily Reach {(per million)

bahn.de lufthansa.com
e L e e e B e oo T s e e B o L o e e e e e B

500 -
4001 | -

200 -

~ @Alexa

oL, L b L L L Ll M L L M L
May Jun Sep Oct

@ 2005 Alea 2005 Ok 15

Mogliche Losungsansatze: Linkpartner suchen, Affiliate-Programm
aufsetzen, ,linkwurdige“ Anwendungen bzw. Informationen.

All rights reserved by webeffekt AG 14



F =

Google-Toolbar im Bowser der Nutzer

& Zurick ERE

Adresse _ I_l
GDDSIE“G* Los geht's! 0@ ] - - 'i:? Lesezeichen gl 10 blockiert BSenden anw
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Warum SMM der 3. Generation?

Sp ored Links

All rights reserved by webeffekt AG 16



AdWords

AdWords = die Sponsored Links von Google

Webh Bilder Groups MNews Produkte Mehr»

Google |quuskﬂchen H Suche 75::“;:;*':: SELI':’“E

Suche: & Das Web O Seiten auf Deutsch O Seiten aus Deutschland

Web Ergebnisse 1 - 100 von ungefahr 841 fir luxuskiichen. (0,15 Sekunden)
Luxuskiche won Paxmann Anzeigen Anzeigen
wny, SURL de mit Gerdten von Gaggenau REUTER + SCHMIDT mannheim .
Luxuskiichen
Individuelle | sas-Kichen Meu und gebraucht!
wianw. nagelkuechen de  Magel State Of The At Kidchen Thre Unikat-Kiache im Premiurmbereich Mitbieten oder Sofort-Kaufen
weiewr ebay. de
Poggenpohl - Luxusklichen made in Germany - lwwny kitchens made in ...
Luxuskiichen fir 260 Palmerwillen. Millionenauftrag won exklusivem Urlaubsparadies in Dubai. Libs pur )
Die dlteste deutsche Mibelmarke Poggenpohl wird im Jahr 2006 zu ... Autas, Hauser, Uhren, Reisen,
wewew. poggenpohl. de/DEUADES_1099_DEU_HTML htrn - 10k - Im Cache - Ahnliche Seiten Handys & mehr. Alles rund urn Luxus!

vy luxUs-finden. de

Poggenpohl international - Luxusklichen made in Germany - luxury ...
Poggenpohl entwickelte sich in mehr als 110 Jahren zur bekanntesten Kichenmarke der
Welt, Qualitét, Exklusivitat und innovative Entwicklung haben die Marke ...

warr. poggenpohl.des - 5K - Im Cache - Ahnliche Seiten

[ ¥Weitere Ergebnisse von waww. poggenpohl.de ]

Luxuskiichen.de - das Info-Portal harkenkichen billiger

Preiswiachter.de - Info-Fortal fir Shopping, Schnappchen und Tiefpreise informiert Sie Gber die bei uns, llhrer unabh;@mgigen
besten und giinstigsten Shops im Internet. ) Agentur im Internet | .
weaewy luxuskiichen. defindex2 htral - 29k - [ Cache - Ahnliche Seiten e markenkuechen-billiger. de

bulthaup im werkhaus

Ihr leistungsstarker Kichen
Partner fir bundesweite Lieferung
weney. das-werkhaus. de

Luxuskiichen: Mehr Raumskulptur als Komblse - manager-magazin.de
Sie sind schnérkellos und woller Hightech. Die modeme Kiche ist auf das Wesentliche

Sponsored Links sind Text-Anzeigen. Das Ranking basiert tiberwiegend

auf einem dynamischen Gebotsprozess.

All rights reserved by webeffekt AG 17
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Anzeigen-Partner-ContentMatch

Suchpartner (z. B. T-Online.de) Content Match (1000e AdSense-Partner)

Gefunden im Internet ¥ Familienfilter aktivieren leichter -'E a—
1- 10 von 2,770,000 Ergebnissen leicht | Regen- | miRiger Google-Anzeigen
Urlaub VHeterzustand m:?ou(l:m Si:a::;ﬂ P:-g::n Stromtarife Dinslaken
Jetzt mit Expedia sparen! Viele Angebote mit Preisvorteil. " Lempeglat“: 0% a0 % a0 % Alle Tarife, Preize und
wrwy expedia.de. (Sponsored Link) L . i, Jaen weeal

Wlin £ Wl 11118°C e vkl sparen
Urlauh gefithlt wie: 11 /18 °C uwum.strnmauﬁkunﬂ..de
Glanstiger Urlaub fir jeden Geschmack - hier anline buchen! [eaiter zur 10-Tage Ubermicht 5l
iy travel 24 com. (Sponsored Link)

Morgens | Mittags Abends Dr. Terhorst - Dinslaken
Lust auf Urlaub? T, ﬂ H E lhr Zahnartz fiir
Flige, Hatels, Pauschalreisen und mehr jetzt ginstio hei Opado huchen 22_03_200; Implantologie und
www npodo.de. (Sponsored Link) dsthetische
leichter Zahnheilkunde.
Urlaub leichter Regen - v, dr-terhorst. de
Mit Hapag Lloyd reisen Sie gut und ginstig: Jetzt online buchen! Wistterzustand: | wolkig Regen Schauer .
wwewe hifde. (Sponsared Link) Temperstur:|  16°C 18 °C 18 °C NRZ: Immobilien
Miederschlag?: 90 % 90 % 80 % W Ha
Super Last Minute Reisen Min ¢ Mac 15719 °C Grﬂnr;ius?gfﬁé duser,
All Tours, ITS Reisen, SLR, Oger Tiaereharg, 1,2 Fly, FTIund mehr gefiht wie: 15 /20 °C : :
iy click-lastminute.de. (Sponsored Link) mletn_anfkaufen )
[ weiter zur 10-Tage Obemsicht [3] verr_’nletenfverka_ufen
1. urlaub.de - Last minute Reisen, Hotel, Restplitze:... nzimmeowe [t defdinzlaken
Reisen: Urlaub buchen leicht gemacht — thr Reisehiro im Internet. ..
mehr... Donnerstags Aktion bei Urlaub.de: Sparen Sie pro Person bis zu ] ]
156 Euro pro Woche... Content-Match: Die Sponsored Links
wnt UFlauh. de . . .
werden in einem passenden redaktionellen

2. 5chweden-urlaub.de o
st SCHweden-urlaub.de. ist umaezogen! Jetet finden Sie uns unter der Umfeld angezelgt’ Ohne daSS Zuvor
neuen Adresse www visit-sweden.com. Unser hisheriger Schweden .. g esuc ht wu rd e.
ey Schweden-urlaub.del

All rights reserved by webeffekt AG 18



Was hat sich verandert? (Web 2.0)

All rights reserved by webeffekt AG 19



Die gute alte Zeit

| |
,00¢qle
IGO ge\w

 SIEMENS e Get The Upper Hand - Move Your Alt
Energy Company to Michigan
wanr, MlichiganAdvantage. arg

Renewable Energy

Help Us Help The Community Today!
Sign Up Plannet Energy Sumrmer Carmp
SElng. ory

Wind Energy

We specialise in designing wind

farrms and due dilligence.
Wi A0S,

Fruher: Menschen suchen bei Suchmaschinen.

Suchmaschinen schauen bei Homepages und Anzeigen nach.

All rights reserved by webeffekt AG 20



Heute

' S 4

Relocate to Michigan

Get The Upper Hand - Move Your Alt
Energy Company to Michigan
weorr. MichiganAdvantage. org

™ Renewable Energy
Help Us Help The Community Today!
Sign Up Plannet Energy Summer Camp
SElIns.org

Wind Energy

YWe specialise in designing wind
farms and due dilligence

s.pl

Relocate to Michigan

Get The Upper Hand - Move Your Alt
Energy Company to Michigan
weorr. MichiganAdvantage. org

Fenewable Energy

Help Us Help The Community Today!
Sign Up Plannet Energy Summer Camp
SElIns.org

Wind Energy

YWe specialise in designing wind
farms and due dilligence

. a0, pl

All rights reserved by webeffekt AG
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Videos und Social-Bookmark-Portale als Teil der
Trefferliste von Google.

Web Images Maps Mews Shopping Mail more »

GO L)Sle [ |[ Search | Adusnces Sserch

Ereferences

Web Video Results 1 - 10 of about 1,780,000 -

b o g YOuTube - General Electric - Jar

This video has no Responses. Be the first to Post a Video ...

[HWatch video - 1 min 1 sec - drirfrird

www_youtube comfwatchP=TTZAWEBb-1k

klimaschutz windenergie | sehr beliebt | mister-wong.de- [ Translate this page |
Sie interessieren sich fir klimaschutz oder windenergie, sonnenenergie, dkostrom,
kraftwerl, atomenergie, kermenergie, stromanbieter oder externe kosten?
www._mister-wong.de/tags/klimaschutz%2Bwindenergie/ - 18k - Cached - Similar pages

All rights reserved by webeffekt AG
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Warum auf
Videoport
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Videoportale mit hoher Reichweite

Daily Traffic Rank Trend
myvideo. de expedia.de zdf. de

focus.de otto. de
EUD 1 I I I I 1

2000 F A

4000 N _

Das wird gesagt: Bei Youtube wird mehr gesucht als bei Yahoo —

man erreich 1/3 der Onlinenutzer — Nutzer entsprechen dem
Durchschnitt — 26 Mio Deutsche schauen 3 Mrd. Videos pro Monat.

All rights reserved by webeffekt AG 24



9 _Ji o Faals

Ihre Videos auf Portalen bringen qualifizierte
Kontakte

Original ansehen  \Windenergie in West-Texas, Windkraftanlagen
GBS Sunday Morning hat ein Stlck dber West-Texas und Windkraftanlagen

KRR E I vorlJahr 32313 Aufrufe  joebro32

Criginal ansehen  Ecotricity - Bristol Port - Wind Turbine Construction Yideo

Jetzt neul Sehen Sie sich unsere atemberaubende neue Zeitraffer-video der Bau
von 3 Windkraftanlagen in Bristol Fort. Die Anlagen produzieren mehr als 15 ...

Tx AR vorldahr 12213 Aufrufe  ecotricity

Original ansehen  \Wind Turbine - Rooftop
Meues Design von Windkraftanlagen. Mine Mews 27. Juni 2007. Australien, Perth
WA,

KRR AW vor 2 Jahre 365041 Aufrufe  hctiwtac

Criginal ansehen  Vertical Axis Wind Turbine

WP100 Vertical Axis Wind Turbineg Prototype Spinning hei Clines Caorners, Mew
Mexico Mai 2007, Geeignet zur Erzeugung von 150 his 300 MWh jahrliche

KR AW vor 2 Jahre 144107 Aufrufe  vawtpower

Flaylist-Ergebnisse fur wind energy

w7 .1\ Tat
i # AL

s [ ecture - 21 Wind Energy | (56:34)

= | meties T NARKA Coarenr | o024

m Electrical - Energy Resources and Technology 40 Videos

All rights reserved by webeffekt AG 25



Viele Portale lohnen sich - der Chancenkoeffizient

Anzahl Treffer fur ,Ferienhaus”. Stand 27.09.2009:

Googl¥ou TubeClip fishaily motiogeven load

10.00.000  1.340 94 37 22
Anzahl Nutzer Chancen-
Anzahl Wettbewerber (Treffer) —  Koeffizient

Kaum Aufwand fur Upload + geringe Wettbewerbsintensitat +
Indexierung durch Suchmaschinen.

FAZIT: Auch der Upload zu weniger bekannten Portalen lohnt.

All rights reserved by webeffekt AG 26



Videos als Teill der Google-Resultate

oogle Videos

Suchen Sie im gesamten Web nach Millionen von Videos.
s Video google.def - Im Cache - Ahnlich -

Lustige Videos, Video Clips und funny Videos - MyVideo - MyVideo

Lade bel MyVideo.de Deine eigenen Video Clips kostenlos ins Internet, schicke lustige
Videos an Deine Freunde, binde Videos in Deine Webseite ein.
e www. myvideo. de/ - Im Cache - Ahnlich -

Google Videos - [ Diese Seite (hersetzen |
Search and watch millions of videos. Includes forum and personalized recommendations.
mmmmmmen Video. google.com/ - Im Cache - Ahnlich -

Yideo-Ergebnisse zu video

YouTube - Killerspiele in ARD, Gesprach - Video - ZEIT
ZDF und WDR CHLIME
9 Min. W Z eI de

Wy outube com

Video - SPIEGEL CMNLIME -

Machrichten

i y 1 Min. und 38 Sek.
»",’fu W, spiegel. de

Mews-Ergebnisse fir video
"o Lady Gaga: Blut-Auftritt bei den MTV Video Music Awards - vor 18 Stunden gefunden
1 In New York wurden letzte Nacht die MTV Video Music Awards" verlishen. R&B-Sangerin
L8 Beyonce (28) war die Siegerin des Abends. Sie erhielt den Hauptpreis ...
L e Sild.de - 262 weitere Artikel »
Csama bin Laden droht US-Birgern in neuer Video-Botschaft -
et VWELT OMLINE - 178 weitere Artikel »
Schock-Video! Beamte misshandeln Demonstranten : Prigel Skandal ... -
et Bild. de - 304 weitere Artikel =

All rights reserved by webeffekt AG 27



9 _Ji o Faals

Uber 80 % der Videoergebnisse bei Google.de
stammen nicht von YouTube.

Videoportale in den Top 10 beil Google.de
VideoCounter.com-5tudie
Stand: 01.09.2009

andere: 19 6% YouTube: 17 37%

MetaCafe: 6 06%

My'iceo: 22 42%

Sevenload: 13 33%

Clipfish: 21,21%

. YouTube My'ideo

. MetaCafe . andere

. Clipfish Sevenload

VideoCounter.com-Studie: Die Videotreffer der Ergebnisliste
stammten aus 27 unterschiedlichen Videoportalen.

All rights reserved by webeffekt AG 28



Massendistribution & ggf. Schnitt/Nachspann mit VideoCounter.com Uber API

Massendistribution & ggf. Schnitt/Nachspann mit
VideoCounter.com tber API

Unternehmen, / VideoCounter.com der

Verlage etc. Webeffekt AG Videoportale

' Videoportal a
Video 1 VideoCounter.com b
Video 2 Videoportal b
Video 3 -
Serverfarm
Video-Upload "\ Videoportaln

/ VideoCounter.com-API zur Video-Massendistribution

© Webeffekt AG 2008
Vollautomatische Massendistribution: Uber eine einzurichtende

VideoCounter.com-Schnittstelle lassen sich Videos direkt aus z. B.

RSS-Feeds (XML) heraus verteilen.

All rights reserved by webeffekt AG 29



'S g o ‘Faal
VideoCounter.com — Parteien auf Videoportalen

Stand: 01.06.2009
50.000
70.000 .
Grine: 11 16% SPD: 12 85%
&60.000 4

50.000
40.000

FDP: 26, 37%
30.000 4

Die Linke: 36 3%

T T T | COU: 13,32%
04.05. 11.05. 18.05. 25.05. 01.06.

SPD FDP coU B o B oielinke ] cou FDP

Die Linke Grine Quelle: VideoCounter.com . Grine CQuelle: VideoCounter.com

All rights reserved by webeffekt AG 30



Metaposition

a i

Monitoring mittels Metaposition.net

All rights reserved by webeffekt AG 31



Eckpunkte der Erfolgsanlayse J
L

Eckpunkte der Erfolgsanalyse (aus drei Welten)

Rankings

Besucher

Erfolge

Chancen

All rights reserved by webeffekt AG 32



Rankingtabelle

Rankingtabelle

Suchmaschinen / Google |Google Lycos Mirago |Overture |Seekport Yahoo
Begwiff (AdWords)
2 4

Aberndrodeversand 13 4 3 1 1 El 3
Busineszmaode Damen 1 20 13 1 1 1z a 1
Birarnode 2 13 1 1 ] 4 4
Jeansrnodekatalog 5 1 1 5 1 1 i 5 a
Lederacke fiir Darmen 15 29 2 13 | 4

Mode fir Mallige 15 | o 1z ] 5
Modeversandhandel =] g 13 3 7 1 4 a 1
Seidenblouson Carmen 4 25 4 15 11 1 1 15 1
Seidenblousan fir Damen = 9 1z
clegante Cocktailkleider El 7 15 iz 1 1 4 4 al
elegante partyrnode ] 4 1 1 3 iz

rmodische Stretchrdcke 3 4 1z 3 1 £ 3 1z
trendige Jeansmarken 4 2 2 1 1

In einer Tabelle sehen Sie fir jede zu Gberwachende Homepage die einzelnen
Platzierungen je Suchbegriff und Suchmaschine.

Diese Tabellen (je Uberwachter Homepage) bilden die Datenbasis fir die

Ermittlung der jeweiligen Metaposition (Wert).

All rights reserved by webeffekt AG 33




Rankingtabelle

'O g Fapl

Chinesische Rankingtabelle

Suchmaschinen/| 3721 Baidu
Begriff

ﬁ

SR 2 E 1 4 <] 10 15
& 10 i0 ] E| Q 5 4 9
SHEH R E| 24 15 5 4
B # & 4 15 10 3 15
HIEH AR 1d i 5 3 4 id 9
H A& F 9 a 9 |
Frpd i A2l 22 15 3 5 3
EEH # Al 3 10 1 5 15 4 i0 4
iR A 1 el 1& 15
EF L H A&7l 3 E| iz i0 E| 9 3 5
FFH A 1 10 5 4 . 5
= AR in 5 2 28 ] 10 4
R R 3 g 5 5 10 3 5
AL A a 1 10 5 a 5 5
o T T 4 2 15 15

All rights reserved by webeffekt AG
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Wettbewerbsvergleich

Vergleich mit Wettbewerbern

2.5

1.5 F
1.0 F

0.5

C'.':'- L e — 1 |

Diese Auswertung vergleicht die Sichtbarkeit einer Homepage mit der zweier
Wettbewerber anhand der ermittelten Metaposition (Wert) und im Zeitverlauf.
Zugrunde liegen dabei die vom Kunden hinterlegten Begriffe und zu
uberwachenden Homepages. Je Homepage kdnnen mehrere Domains

berlcksichtigt werden.

All rights reserved by webeffekt AG 35



Besucher

3-Faktoren-Analyse: Herkunft oder Verbleib

300 [
250
200
150 |
100

a0

Durch die Auswertung von Zugriffsdaten erhalt man Informationen tber die
Anzahl der Zugriffe Gber definierte Themenkreise wie z.B. Sortimente oder
Produktlinien. Farben: Woher kamen die Besucher (z.B. Suchmaschinen) und

woflr haben sie sich interessiert (Themenkreise)?

All rights reserved by webeffekt AG 36
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Zugriffsdaten sind zunachst nicht regionalisiert!
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Potenzial-Anaylse

Chancen fur mehr Geschaft identifizieren!

Begriffe Zugriffe

Stichwort 1 11 10,38

Stichwort 2 3 2,83 5,60
Stichwort 3 36 33,96 6,22
Stichwort 4 28 26.4Z2 S.E0
Stichwort 5 3 8,49 271
Stichwort 6 2 2,83 2,20
Stichwort 7 g 7.55 1.20
Stichwort 8 3 Z.83 0,83
Stichwort 9 z 1.89 0,78
Stichwort 10 z 1.89 0.47
Stichwort 11 1 0,94 0.24
Stichwort 12 1 0,94 0,24

Durch die kombinierte Auswertung von Informationen, sehen Sie mit
einem Blick, wo zuséatzliche Chancen fir mehr Geschéft liegen. Denn
wenn z.B. die Zugriffe bereits hoch, die Sichtbarkeit dabei aber niedrig

ist, darf man bei verbesserter Sichtbarkeit einiges erwarten.
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Strategie: durchdacht W a
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Fazit

Mit oben benannten Malinahmenkatalog wird Ihre Internetprasenz noch
erfolgreicher:

Durch verbesserte Sichtbarkeit in Internet-Suchdiensten und (Video-
)Portalen werden potentielle Kunden auf die Homepage gelenkt.

(Internationale) MarkterschlielBung wird nachweisbar, effizient und gezielt
unterstitzt.

Eine aussagefahiges Monitoring sichert Lern- und Optimierungsaspekte.

Mit uns schaffen Sie den Return on Internet!
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Webeffek’r@ @

Magnusstral3e 18
46535 Dinslaken
Deutschland

Telefon: 0049-2064 / 4867-0
Telefax: 0049-2064 / 4867-19

E-Malil: biermann@webeffekt.de
Internet: Webeffekt.de
Videomarketing: VideoCounter.com

Monitoring: Metaposition.net
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